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Sobra celular, falta anunciante

Publicidade brasileira subaproveita acoes em celulares, a despeito da base de telefonia mével do Pais

Por ANTONIO DUARTE

Somm um Pais de 190 milhoes de cida-
daos, segundo o tiltimo Censo, 0
milhoes de linhas de telefonia mével, se-
gundo dados da Agéncia Nacional de Te-
lecomunicagoes (Anatel). Num pais em
que hd mais aparelhos de celular do que
gente, seria de se esperar que agoes de
mobile marketing fizessem parte do co-

tidiano de agéncias e anunciantes brasi-
leiros. Nio € o que acontece. Prova disso
¢ que nao hi certeza sequer a respeito do
quanto se investe em mobile marketing
no Pais. "A participagio de mobile no bo-
lo publicitario, hoje, é irrisoria’, afirma Ari
Meneghini, diretor do Interactive Adver
tising Bureau (IAB Brasil). "Ela nao é me-
dida e a maioria dos anunciantes nao tem
um site mobile’, constata. “Faltam dados’,
complementa Leo Xavier, CEO do grupo
Pontomobi, um dos plavers nacionais de
mobile marketing,
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de internet - que gira em tormo de 5% do
bolo publicitdrio nacional. A coincidén-
cia dos percentuais rende ao mobile a al-
cunha de "a internet da internet”. Se apli

cado aos dados do Projeto Inter-Meios,
de Meio & Mensagem, o percentual de
mobile representaria uma movimenta-
¢ao anual de aproximadamente RS 60
milhoes. Mas também nio hi consenso
sobre esse valor. "So o grupo Pontomo-
bi deve movimentar RS 25 milhoes, logo,
as cifras do mercado ndo podem ser tao
baixas. E 6bvio que ndo detemos toda es-
sa parcela de mercado’ pondera Xavier,
cuja opiniao é de que a quantidade de
agoes em celulares é subdimensionada.

(Des)conhecimento

“Para ser bem sincero, hd miopia e des-
conhecimento, de um modo geral, sobre
o meio’, sentencia André Zimmerman,
diretor-geral da Havas Digital no Brasil.
“Daria para usd-lo mais e melhor.” Des-
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de 2008, o grupo opera no Pais a Mobext,
agéncia global especializada em mobile
marketing criada em 2007. A opiniao de
Zimmerman ressoa pelas salas de prati-
camente todos os lideres de agéncias di-
gitais e/ou de mobile marketing do Pais.
E encontra respaldo também na Mobi-
le Marketing Association Latin America
(MMA Latam). "A barreira para 0 meio nio
decolar nao é a tecnolo : falta de co-
nhecimento’, diz Marcio Chaer, diretor-ge-
ral da associacio para a América Latina.

A opinido dos pl s deste mercado é
de que os anunciantes ainda nao enten-
dem o mobile como algo estratégico den-
tro do plano de comunicz

. Pouco se in-

veste e, quando isso acontece, geralmente
averba ¢ parte da estratégia de internet. A
ac¢ao mobile é pensada como desdobra-
mento da campanha, e nao como parte

estratégica de seu planejamento. Poucos
anunciantes seguem o caminho conside-
rado correto pelas fontes ouvidas pela re-
portagem: pensar o celular como uma mi-
dia tao estratégica quanto as demais, ja
consolidadas. “E um erro nio pensar na
convergéncia dos meios. A¢oes que nao
sa0 planejadas assim ja nascem erradas.
Eisso vai aparecer |4 no final, com o bai
X0 retorno sobre investimento’, diz Alon
Sochaczewski, sécio fundador da Sinc.
Um bom exemplo dessa visao equi-
vocada ou simplista do marketing pa-
ra celular foi o boom de aplicativos para
iPhone vivido ha cerca de dois anos pe-
lo mercado. O ritmo de langamentos de
ivos de marcas brasileiras na Ap-
ple Store era frenético. Ter um icone na
tela do gadget era - e, em alguns casos,
ainda é - vendido como sinénimo de g
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